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FEXNDAHULLAMN

Masi saat i enggan di pungkiri balwasannya ieknolog) dan ibmo Kesehatan
telah berkembang dengan pesat sekaligus kesadoran mazyvarkot ekl meanjoga
keschntan jugs semakin tinggi. Terdapat banvak jenks pengobatan, mulai dari yang
iradisiong hinggan modern dengann leknology vang canguibh uniuk  mengobat
penyakit, Meskipun saat ini banyok eknologi pengebatan maju yang ditowarkan,
nanuin msasth terdapat beberpa knlongan vang memilih uniuk memanfaatkan obat
Iverbal atay tradisional vong di anggap lebih aman uniuk digunakan,

[ Indonesia memiliki banyak perusahaon obar herbal yong memiliki jenis
produk sama. Menondg KEMEWNPERIN Muhammad Khayam vaiu Dirckiur
Jemdern]l Incdusin Kimia, Formasi dan Tekstl (20300, menjelaskan didalium 2009
industr obot trodisonal di Indonesia mengalam pertumbubon schesar 6% diatas
periumbubfion ekonomi nosional (Bisnis.com). Membahas mengenni industri obo
tradisional, di Indonesia terdapat perusshaan vang wemproduksi obat radisonal
khususnya dalam kategorl obuat masuk angin duntarsnya PT Sido Muoncal, PT
Dilivmedd Laboratories, PT Phaproxs Thk, FT Jumu Jogo dan PT Bintang Toedjoe
(Pramelant, 2007},

PT Bintang Toedjoe ialah | dar sekizn perusahaan vang memproduksi obat
tradizonal vang telah dijeloskon di atas dan merupaken anak perusahoan PT Kalbe
Farmra Thk yang dibangan oleh Shinsee Tanr Jun Shee, Tilee Pu & Hioee (a
Tian pada tunggal 29 Apel 1946 di Garut Jowa Barat (Ginting, 2017), PT Bintang
Toedioe telah memproduksi berbagan jems produk disntaranyn Exvirg Joss,
Binang Toedjoe (Masek Angin, Panas Dalom, Twniun Panas) Koemis, Juss
ﬁh‘lgxmgh E'u!.'n 16 Biaatang Tajul, Cavor fon O E-liss don Feomines Hiinlmu.
W7y Membahas mengenar PT Bintang Toedjoe, skhir - akbie ;i lelah
menyuguhkan sebunh konign penaka ymng wek opiuk menank hats penonton,
Eomten tersebut dibimangl ofch mbah Minto nenek berusia sekitar 70 tnhun yang
berasal don Klaten, Jawa Tengah. Dalam konten yang dibuat PT Bintang Toedposs
fersebul, mbah Minto berperan mengajok khalavak umum eniuk memilib produk
obat masuk angin merck Bintsng Toodjoe Masuk Angin dalom mengatasy
permasalahan sl mengalami masuk angin magpun saul bepergian jarak jauh,
Mbal Minte adalah sesorang vang kind tengah noik daen & menjudi virnl berawal
dar vidie dagelan poowo gagal mudik bersama Ucup Klasten vang diunggah melalui
clanmie YouTube Ucup Klaten (Komypas, com .

Selain komten tersebul, PT Rinang Toedjoe telah  berbasil  oselesonti
kompetitor Ininnya dengan berhasil masuk 3 besor Top Seamd Mdex selama 3
tabun terakhic muls 2018 sampai 2020 katcgorn obat masuk angim,
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Tabel L1 TOP BRAND INDEY

— TAHUN DAN THI
| Merek 018 2019 2020
| Tolak Angin Sido Mungul 53.5% 53.1% 4K, 3%
| |I’||I1I.H.I'IEI:I'F 42 45 TR, 9= A4 A5
 Bintang Toedjoe _Lo% 4.3% S0
Sumber - www. TopBrandl ndex. com {2020)

Memunat tobel 1.1, dapat kita ketalu bahwa selama 3 tahon terakhir tersehaur
penjuzlan produk Kategon obat masuk angin merck Bintang Toodjoe Masuk
Angin terus mengaleni peningkatan muls 10, 4.5%, den 507, Menarut
Toedjoe (20017 merek Bintang  Toedjos Masuk Angin ini sudoh terkenn] sebagai
obar herbaol alami dengan bohan baku wisma jobe merah yvang di percaya memililki
kalsizm uniuk meredakan bahkon menyembuhkan masuk angin, pegal - pegal,
perutl kembung, sakiit kepala, mussl & menang (dalum Pramclani, 2017},

Selain itu, dapat Kita katahoi menurs berita dan Tempo.com yang di unggah
poida ol 2020, di Madics mengalami peninghstan perminteas jumlab obat
herbal seperti halwo pabe, kunyit temuolawak dan Lain sebagainva yang ditujuken
dipercava untuk mengmins moupon mencegah penvakil Berkmiman dengan hal
terscbut, produk bimtang oedjee masuk angin jugn memilliki komposisi dor salah
satu obal herbal yarg dibutubkan oleh warga wilavah Madiun vang kemungkosan
hisn dijodiknn obat piliban praktis ketikn sulit menemokan obat herbal aski fanpa
pengolahan duri schunh pensnhaan.

Schubungan  dengan  adanye  fenomena  terschut,  perulis mencoba
menggunskon varinbel Cefebwity Endorser don Seand foage untuk melibot
seherapa besar pengoruhnya ferhadop Keputusan Pembelian produk  Bintang
Toedjoe Masuk Angin di Madiumn,

BAJTAN TEORITAN PENGEMBANG AN HIFDITESA
Celebrily Endorser

Shimp (2003) mengelaskan bahwn Celebrity Endorzer vaitu memanfaatkan
seseormng {arts, atlet, wWogaer, Sfvgger, publik figor, don entertaiser} yang telah
ikenal oleh masyarksl dengan harapan keberhosilan dalom penyampaian pesan
koumikasi promosi (dolem Dermansyah, Salim and Bachn, 200410 Selain it
menunid Friedman {1979} menjelaskin bohwa Celobrity Endorser yaitu seseotang
yang dikenol olch masyamkat (penghibur, tokoh olahraga. aktor dily uniuk presinsi
dibidang lainmya doripada kelas produk didukung (dalam Dormansyah et ol
2004} Menont Shimp (2003463 ) ferdapat tgn mdikator Celebrity Endorser:

a, Kredibilites selebrtis
Kredibilitas vaitu kepercovaan tethadap seorung selebrili sant penyanipakan
produk,

- Daya tank selebritis
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Daya tarik dan Gsik dapat diketahui bngsung melalui fadk maopun dan gaya
lisamya

¢. Kecocokan selebritis
Kecocokan selebritia falah mevakinkan wniuk mencocokan dalam  fikiran
konsymen terkail kecocokan antara daya tank iklan dengan kevakinan pasar
LHERE T

Brand lmage
Thiplose (2005 :49) mengemukoken baliwn Brand frage vaity Revakinan dan
asosinsd poda kensumen terhadap merek tenentu (dalam Suprivadi, Wivani wnd
Mugraha, 200 7). Sedangkan menuns Kotler (20012) Soerd Jovege vaing scjumiah
keynkimsn terkar schuah merck (dalam Andrians & Dre Dis. NMgano, 20240),
Memurut Baller (dalam Romsdhoni, 200 3) terdapat 3 indikator Seamd Dwage -
a, Keunggulon produk
Keunggulan produk menjadi salah satu baglan dar fakior peneniu terbentuknya
B Imoge diknrenakan produk lersebot disnggop memilki keunggulan dan
cin khas terentn yong mengokibatkan produok tersebut schinggn konsumien
tertank
b, Kekuntan merek
Kekmian merck tergantung poda bagamana konsumen menerima pengetabunn
dolom ingniunnye dan bogaiman memperinhankan sabagai  bogian  Meawd
fmage,
¢, Keuniknn merck
Keunikon merek horus diciptakan schagai pembeds dar produk lainova yang
pienerangkan  babwa merek  tertentu memmbiki keonggulon  yng  mampu
dijadikan sunty alasan uniuk memmilih merek ersebut

heputusan Pembelian

Keputusan FPembelion vaite sunta proses menentukan produk terboik dan
berhogai pilihan vang sda seteloh memperoleh informoss terkait schuah merck
fersebul {Restant, FA, 20019}, Sedangkan Philip Kotler (2007, p. 176) Keputusan
Pembelion vaitu tahopan vang dilalui oleh kensumen  sehelum  Keputiesan
Pembelinn produk (dalam Aragao De Carvallio & Boyvamovsky, 1993), Menunr
Eootler (2008: 179 terdapal line tahapan-tnhapan Keputusan Penbelian (dalam
Farictliotul Chusnahl, 200%)
o Produk Pilihan

Yaitu supiu Kepuusan Pembelian seseomng melalui perukamn,
b, Merck Pililan

Yaitu suatu strategl pemasarnn anfuk membedakan produk merckn dergan

produk oramg dnin
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€. Siuas Sant Pembelian
Yaiu konsumen wviang memilki banvak  keputusapn i saal  melakukan
pembelian,
Ml
Canhy (2002) menjelaskan bohwa Minat Beli vaino suatn dorongan yang
tiewbidl ok moembeli saate produk oniuk memenihi kebunihan hidupmya (dalam
Mafilah, Widarko and Suhario, 2005). Sedangkon menurwt Jahja (201 1:63)
imenjelakan babwa minat yaiiu suatu dofongan vang tenkat terhngdap suatu abpek
tertemi, mannt berhubungan dengan segaln aspek vang terdapat pada individu dan
merupakan motivasi uniuk melakukan hal yang diinginkan (dalam Kamilah &
Wahyuaoti, 2007 Menurat  Ferdinand  (2002)  terdapat  indikator  yang
mempengnrehi Minat Beli (dalam Mepara et al, 200 85 vaitw -
a, Minat Transaksional
lalah kemginan konsumen guna membeli suatu barang vang dibuthkan,
b. Mimat Referensial
falah seseorang vp mememilki  kecenderungen  merckomendasitkan - suatu
peidik kepnda omng lam, dengon fupmn agar merekn jiuga membeli produk
VIMEYE Sama.
[ = B il I"ul'mnuill
lalah seseorang vg akan memilib sebuah merek menjadt tjuan aama,
d. Minat Eksploratif
Yl sesorng yang mencarl mfo terkmt produk yang diingmkan dan mencan
inili untuk memperkunt sisi baik dan produk teesebul

Kerungkn Berpikir

Crlebriny Emdarser (X1)

Kefretmtan
Permit=llia (V)

Pramd image (XI)

Giumbar | Kerangka Berpikir
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Hipotesis

Hi ¢ Ihiduga varabel Celebrine Endorser bempenganb positil terhaadap
Keputuzan Pembelian

H: ¢ Diduga wariabel Sveard  fensge  berpengaruh  posifif  terhadsp
Kepulusan Pembelian

Hy @ Dvduga variabel Celebwily Endorser berpengaruh. poditil terhadap
Minat Beli

Ha ¢ IDhduga variahel Seged fgge berpenpgarub positif terhadap Minod
Beli

Hie  : Dhiduga varabel Minat Beli berpengsrb positil’ terhadap Keputusin
Pembwlian

Hs © Diduga varishel Celebeiny Endorser berpengnmih positif terhadap
Keputusan Pembelian melalus Minat Beli

H Mduga  varabel  Sravd  foage  berpengorub positif  terhodap
Kepuiuzan Pembelian melnlui Minat Beli

METODE PENELITIAN
Populasi dan Sampel

Populost dalam penelition ni iwloh omng vong pernah membeli produk
Bintang Toedjoe Masuk Angin di wiloyah Madmn, Sampel dalam penelitian im
sehanyak 100 responden dengan pernilibion . sesuab kotemn tertenfu,  Tekmk
pengambilan ssmpel menggunakan metode purposhar sampling yaitu teknk
menentikin sampel dengan pertimbangon tertentu, Pertimbangannyn wlah kriteria
vang sudaeh ditentukan oleh penelii dalam meneniukan sampel pengambilan data,
Koriteria tersebut vailu responden vang berada di wilayah Madiun, respooden yang
telah membeli produk Bintang Toedioe Masuk Angin. dan responden yang tefnb
mlihat iklan produk digerankan oleh mbah Minto.

Teknik Pengumpulon Dain

Teknik vamg digunakan dalam pengambilan dsn mengpunakan kuesioner
yang dischar di selurul wilayah Madiem nelalui ok goegle fero Kuesioner
disusun dengan pengukuran Skala Likert 5 dengan total keselumhan terdapar 22
pernyatian. Pengulouran Skola Likent memiliki tingkatan preferensi jawaban ymity
skor | menunjukkan sangat fidak semiju sampad skor 3 alab sangat setuju
Selanjutnya diolah menggunokan parh aeralyvails melal sefwoare SPSS 16,0

15

EILEIL AN PEMBAHASAN

Uji Validitus

Liji vahditas dilakukan dengan membandighkan nilal Gy (correlmiod (et
errrefaiinn) dengan tess dengan ketentunn degeee of freedom (00 = n = 2. Dusar
pengambilan keputusan yang digunakan uniuk menguji validits bitir keesioner
yaitn Apabila e = e (pada taraf signifikon o = 0,05), moka daped dinyatakan
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halvwa em kostioner terschat adalab valid. Berkie walab basal den wji salidicas

penelitian ini:
Tabel 2 hasil Uji Validitas

Warkahel Peripptaun Fumang Frodusi Kei |
- ~Vahd
) P 0772 Vabd |
;:::f“: 1z 115158 | !
' P AT ' Valid
Rl - . s
el Valsd
Pl Loa Nalwd |
P 71 Valid
Brnal ovrpe (2] P 1757 i, 1956 Valid
s 0,775 Valid
) Valsd
M 748 Vald |
% P hnat | Yabd |
h:‘d“"imﬂ1 i 1,743 0. 1966 Vabd |
Wi 0573 Valid
P B34 Vaid
[T VT ~Vabd
r1 11783 Valid
Miimat Beli (Z) :: :Z:; 0, 1966 :ﬁ
&
Ps E Vad |
o 0673 Vabd |

Sumiber ; data daslak (2021 )

Lji Relinhilitas
Liji reliabilitas dalam penelitian ind menggunakan rumies Croaboch Afpha. Suatu
konstruk atsu varigbel dikatakan refiabel jika memberikon nilad Crombach Afpka
=070 (Munnally, 1994,

Tabel 3 Uji Reliabilitas
Warmbe| Crombach Emndar Ket
Alpha Relwbilitas
Colebriy Endorser (%1) 0.768 Reliabel
_Brand Image (X2) 0.763 oqa _FRehabel
Feputsan Membelin (%) 0,723 : Ralinke]
Mitiat Beli (Z) 0.775 Reliabel

Sumber ; data primer diolah (2027}

Hasil penpujion & otas, menerangkon mesing-masing vorizbel penelitian
memiliki nilar Croobach Alpdea =070 maks dapat artikan varnibel tersebut jalah
Relabel.

U ji Mormalitas
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Ui mormalitas diganakan reenguikoor moded regresanya berditribus: noermal dan
penelinan ind menggunakin up sabistk Kolimogoroy-sommoy dengan syamat nila

sagun ko = 00,005 maks residunl berdistribusi normal (Ghowali, 200%)
Tubed 4 Uji Mormalitas dengan Kolomogoroyv-sabrnoy

Stamdardized N Kolmogerov-  Asvmp S, Hasil
Hexiimal wmirmay 7 Shp (2= *hrilis
R . B alled) S
Model | 10 0,852 0,463 0,03 Nommal
Model 2 {18 862 0,447 0,05 Muormaal

Surmber | data dislah (2021)
Berdasarkan tabel 4 Uji Momalitas dengan Kolomogoroy-smimoy di atas,

maka dapat kita ketahod bobws model | dan medel 7 omasing - masing
menghasilkon nilai Asymp. Sig. {Z-miled) > 005, schingen hod ini sesum
ketertuan yvang sudah ditclapkan dan kesimpulannya ialah mesdel | dan model 2
berdistribusi normal.

Lji Multikobinieritas
Liji Multikolinieritas berpum untuk mengetahnl sds den fidaknyn suatau korelasi
antar variabel bebas dan miodel regresi yang batk walah yang tidak terjadi Korelus,
Milw hinsal yamg dapat diksinkan ferdapat sdanyn mulitikolimeriios inlah milai
federance < 0,10 dai nilal VIF = 10 (Gluocali, 2008).

Tubel 5 Hasil Uji Moltikolinieritas

Varabel  Variabel Milai VIF VIF anil
terikiat Dol - kbt
X1} CF, Bl A 360; 3,280 TR Tidak terjadi
KPP  CEBRLMB £654:3 2816462 10,00 Multikolinieroias
Tidak terjndi

rlultikolinieroins

Sumbes © datn dindah (2021 )
Berdasarkan tabel 5 diataz, mila VIF lebrh kecil dari 10,00 schingga sesun demngan
ketentuan vang telah ditetopkon, moks kesimpulannya persamon regresi tidek
amukan adanye korelasi antar variabel bebas dari Multikolinieritas dan dapat
digunakan dalam penclitian,

L'ji Heterokedasitas

Ll Heterokedasitas bertujuan untuk menguji  sebuah model regresi tegjadi
ketidaksamann variance dar resicdual pengamat | ke ponianal lainnyva. Penentian
ada tidek nya heterokedasiins ialah mehbor whk-titk penyebaranpys jika tidak
membentuk schush pola maks fidok teradi heterokedasiins begitu sebaliknya
{Ghoeali, 20 H)
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Gambar 1 Scattesplol model 2 webadap Keputisan Pembelian
Sumber © duts diglah (2021}
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Benkasarkan gambar prafik wji 1I.Gr:n:||v.daﬂ.il:li msbel | don model 2, terlilat k-

ik menvehar secors acak sekaligus bdak membentuk sebuah pola yang jelas,
maks dopat disimpulkan tidek terjadi gongeoon heterokedisatas.

Uji Autokorekasi

Ll amokorelas: bertujuan mengujl ada dan tdaknya didalam model regresi
kesalahan pengganggu pada periode | dggguan 1-1 (sebefumnyu) dan model regress
vang baik lalah bebas suokorelas) Penelitian im menggunokan ofi Durbin-
Wagion (DW  west) untuk mendeicks sda  tdakoyvn  wiokorelpsi,  Syvarm
pengambilon keputusan falah apabile niled Durbin-Waston < dlL maka terdapt
autokorelust dan begite sehaliknya mamim apabila nils Durbin-Waston = JL dan
[ eranka tidak menghasilkan lu'apul.:n pasth (Cibosali, 20181

Tabel & Hasil Ui Antokorelasi
Mudel Semiman®
Addpustod | Sul. Error of the
Mudel R 14 5|:|u.-': H|.|_|.|.u.r= Estunaic Eaurhin - ais=om
1 | Rl "7 TRl L[ AL I HHG

2 Predictons {Constanth, Mims Beli, Band Image. Celzbricy Endorser
b. Dependent Varsble: Kepubsan Pembelion
Supmber ; data diolah (2021)

Berdasarkan tmbel & diates, dopat kitn ketehos hosal Durbin-Woston sebhesor | 8486
dimona persyarstan dikstakan tidak terjadinys  ootokorelasi dengan syara du
CLTEA) < o = du (2,285), maka kestmpulannya lalah varisbel perelition il tedak
terpadi mifokorelis

Uji 1* { Koelisien Determinasi)
Memrut Chogali (2015971 wji ini ialah sebunh alal untuk menentukan sebermpa
jmah kemampuan model dalam menemngkan variasi vanabel dependen. Mikar hasil
apabula mendekati | maka variabel bebas memeben hampir senma informasi yang
dibutuhkan unuk memprediksd varanbel terikat,

Tabel T hasil uji B

Slodel Summary
| |sWl  Emror  of ihd
Model R RSgmre  |Adiusied R Square  |Dstimase
1 I_H'I‘_'I' THT T 1.23023

. Predicivrs: { Consiami ), Minal Beli, Brand [mege, Celebrity Endorser
Sumber : dbia dealah (2021 ]
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Benkasarkan tabel 7 diatos, menungukkon hasil B somere 0,797 afau 79 7% hal im
menunjukkan variabel ¥ (Keputusan Pembelian ) dipengamibi sebesar T4, 7% oleh

X1, X2 dan £ sedangkon 0,203 atau M0L1% iipengarnbi oleh varinbel dalumr
variabel bebas.

Ujighfpotesis

a L
Sloadied 1
Coelficicnty*
Unstandanéued Sxancurdired
o fmening U fThensnils
Mol {1 Sl Frrur | Beta i Sig
1 i C oot I [ 27 |7e7
Colebrity Endorser (X1 401 [ 102 ARS TR T
[iErand dmage (X3 ] (1] 1] 2401 |miw
[vtinas Bels (2 e e 2 2125 |

n. Dependent Varishle: Kepunsan Pembelion
Summiber ¢ doto diodok { 2021 )

Muadel 2
Coeflicienes®
L natarlandined Seandardized
e EFisonts Coeflicienis
[t fu Sid Frror | Het i Sig
| T riesim § £, 134 1.5 4214 (L Es]
Cdghrity - .
End 41T T2 441 e | (i
Hewmul bmage Tih 06T 443 4751 i
i, Dependent Vanabde: Sina Bely
Sumber : datn dioalal | 200F)

Berdasarkan uji t madel | dan model 2 makao :

Cefebriny Endorser (X1 memiliki signifikon 0,000 = 0,05, Hal i memben
arti bahwa Celebeiny Eud'nr.fu (X1} berpenganah signifikon terhadap

keputusan pembelion (Y. Hosil ini menunjukkan semakin tinggi tingkat
Cefebeiny Endorser yang digunnkan olech Bintang Toedjoe Masuk Angin
lu skan semnkin meningkat Keputusan Pembelian pade produk tersebut
Kepuiusan Pembelian konsumen merupakan suati proses untuk menyeleks:
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e lakukn pembelian
Bramd Favage (X2) memiliki sagmifikan 0,016 < 605 Hal mi membert am
bahwa Brand @gage (020 berpengarah  signifikan terhadap  keputusan
pembelian (Y Sikap positif terhadap merek tertent akan memungkinkan
konsumen melakukan pembelinn terhadap merek it sebaliknys sikup negatif
akan menghalang konsumen dalam melakukan pembelian, Dari bal werschut
dapat disimpulkan bahwa semakin baik citrs, moka semakin vinggi pula
keputusan penggunaan produk o
Celebrity Endorser (X1) memiliki signifikon 0,000 < 0,05, Hal inl memben
arti hhum(‘dﬂhm' Endorier (X1 berpengaruh signifikan terhadap Minat
beli (2). Semakin tinggi tingkat Celebrity Eadurver vong JW
Bintang Toedjor Masuk Angin, moka akan semakm meningkatkankan Mina
suaiy produk atsu merck terentu. Celebrity Endorser dapot diartikan sebagi
suat araleg vang digonakan perusahaan dimann menggunaken selebnmn
untuk mempromosikon suam produk agar menank konsumen. Hal ini ferbukis
bahwa jika penggunagn Celelwity Endorser yang memiliki kezhlian yang baik
dalam mengkomunikasikan otau mempromosikan prodhik afan menartk SMinat
Beli komsumen.
Browd Fvge £A20 memiliki signifikan 0,000 < 0,05, Hal mi memberi am
gphwa Beand fmage (X2} berpengarub signifikan terhadap Minat beli (Z)
Semakin tinggi tingkat Brand fmage yang digunakegyoleh Bintang Toodjoe
Mosuk Angin, makn akan semokin meningkntkon Minot Beli. Minst Beli
menipakan keinginan atau susta rencans untuk membeli suwt produk stau
'k terteniu.
Binal beli (2) memiliki signifikan 0,006 < 0,05, Hal ini memberi o balwa
Mlinat beli () berpengaruh signifikon terhadap keputusan pembelion (Y ).
Semakin tinggi Minal Beli dalam eseEHEng dulom melilus Fl'ul.!n:l-: Eintang
Toedjoe Masuk Angm, maka akan meningkatkan keputesan uniuk melakukan
pembelian. Minat beli diperoleh dan suntu pemikiran vang membentuk soaty
PETsepsi.

b, Uji Mediasi

- @psil sobel test inlah 0,04 < 005 dan hasil lu inlah 1,995 > 1 984 maka
dapat desimpulkan babwa vanabel Mt beli () mompo memedns:
variabel Celfehrity Endorser (X1 terhadop keputisan pembelan (%)
Dengan demikinn, odanya Celebrty Endorse (Mbah  Mitod  yang
digunaken untuk mengkomunikasikan produk Bintang Toedjoe Masuk
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Angin akan menank Minal Beli konsunen dan secons tdak langsung akan
berujung pads Kepiduson Pembelian setelah menerima informas ferkar
produknya
Basil sobed test iokah (04 < 0005 dan hasil tee inloh 1994 = 1 5984 maka
dapat disaimpulkan bakwa variabel Minar beli (Z) mampu memedias
variabel Srand Imope (X2) erhodep kepotusan pembelian (V) Demgan
demikigy, Hrand [mage yang digunakan oleh Bintang Toedjoe Masck
Angin sehags sieategh poemacsarnn uamk produkeaya dapat mempengarbi
Minat Beli konsumen schingga secara ofomatis juga akan berdampak pads
Keputusan Pembelion yang akan dilakukan oleh konsumen,

BESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan penclitisn vang teloh dilakukan melnlui thap pengumpulan dan,
penjgelshan don analisis moka dopat diterik kesimpulon dengan dosar mmusan
masalah maka hasilma Celobeity Endorser dom Srand lmage berpengansh posinl
idan sbgnifikan terhadap Mingt Beli muspun terhadap Keputusan Pembelian serta
Minat Beli juga mompu memediasi ferhadap Keputusan Pembelmn

Saran

Berdasnrkan kasil penelitian tersebut makn peoelit memberikon saran sehapai

pelengkap don penelitinm i -

I Uniuk perusahonn FT Binting Toedjoe. hendakuya hanas letop mempetahankan
Beand fovege vang selalu memberikan kesan positif dikolsngan mosyorakat
terutimn proskuk. Bintnng Toedpse Masok Angin dikarenakan saat mi diketahan
hionyek pemssingon dengan jenis. produk vang zama uniuk berlomba-lomba
menarik perhation di kalangan musyarakor deigan sLrmlegii masing-masag

. Untuk FH.-:H:HI!i ﬂdnnjumy:, |.||.11.n1;11l;:r|1 haadl dast pcn:‘lllil;lrl ini du.'[!m. dl“qu.ﬂrl
sehogal ocunn bog pengditinn selonjutnys don disorankan untuk menmmbah
vanabel lamn mdsalnya inovasi produk, harga, brand awereness, omioiion d1
Uiy 1I'|¢rq;u::n!||nh kasil yvang lebih beranekomagnn dan m;:ﬂpu'kayh el
Dengan demikian penelifton selanjuinys tersebul dapod semokin membernkan
gambarun vang lebih luas mengenai penlaku korsumen.
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